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Proceso creativo / Fase 1/ Research

-

Research

En |a Fase de Research analizamos las marcas de |a
competencia, las tendencias de diseno aplicadas a |la

INndustria en cuestion, buscamos referentes globales y de

Ser necesario examinamaos algunos procesos tecnicos C
la compania.
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Proceso creativo / Fase 1/ Reserach > Competencia
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Proceso creativo / Fase 1/ Reserach > Referentes globales
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escombros

MOODBOARD

SORIGUE

Sorigué es una compania espanola referente en los sectores de
la Construccion, los servicios a la ciudad y el ciclo del agua, con
una clara apuesta por la innovacidon, que practica la economia
circular y con una vocacién de retorno a la sociedad.

La nueva identidad corporativa alude tipograficamente a la
cohesion del grupo a través de un logotipo robusto,
tecnoldégico y a la vez cercano de una manera clara y honesta.

El sutil gesto de |a tilde horizontal «alude a |la transversalidad
de Sorigué tanto a nivel de modelo integral de negocio, de sus
actividades y propuestas de servicios, asi como a su voluntad
de crecimiento y expansion, mediante la innovacion y el
talento. Esta transversalidad, este gesto, estd presente en los
multiples soportes de marca.

Y con respecto al nuevo color corporativo, «es el cian, color puro
que alude al agua, elemento basico y presente tanto en la
creacion de aridos por parte de la naturaleza como en todas las
areas de actuacion de Sorigué.



Proceso creativo / Fase 1/ Reserach > Referentes globales
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STANLEY.

STANLEY

MOODBOARD

STANLEY

Con mas de 170 anos de historia, Stanley es una de las marcas
lideres en la produccion de herramientas de trabajo. En los
ultimos anos la marca ha crecido enormemente abarcando
nuevos sectores como la seguridad, l|la salud, Ilas
iInfraestructuras o los campos de petrdleo lo que generd en la
empresa la necesidad de ofrecer una nueva definicion de
quiénes son a dia de hoy.

La nueva identidad visual respeta gran parte de la herencia del
viejo Stanley aunque la enfoca en una nueva direccion. El
nuevo logo es mas dinamico, libera la palabra Stanley del
recuadro contenedor aungue mantiene el concepto de la
muesca mediante el corte representado en la “N”, en el centro
de la palabra. La forma resultante de esta muesca es una
especie de flecha ascendente, muy en consonancia con la
nueva idea de marca “performance in action”. Finalmente, el
logo mantiene los miticos colores negroy amarillo, reconocidos
y asociados mundialmente a la marca.



Proceso creativo / Fase 2 / Ideacion

-

ldeacion

En la Fase de Ideacidn usamos técnicas para
generar iIdeas y asoclarlas entre ellas, Las mas
utilizadas: el brainstorming y el Mindmapping.




Proceso creativo / Fase 2 / Ideacion
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Proceso creativo / Fase 3 / Conceptualizacion

-

Conceptualizacion

En la Conceptualizacion de |a marca relacionamos
palabras claves, clementos relevantes extraidos del

brainstorming y los convertimos en formas visua

que proyecten coherencia con las palabras elegic

5
as.




Proceso creativo / Fase 3 / Conceptualizacion

Propuesta |



)

AVANCE
(Flecha)

La flecha precede |la palabra XIEN, funciona como
especie de pictograma que simboliza las frases

“Avanza con” y “Hazlo con”. Si tenemos una
lectura completa del Pictrograma se leeria de la
siguiente manera. “Hazlo con XIEN, avanza con

XIEN"

Proceso creativo / Fase 3 / Conceptualizacion
/ Propuesta 1> Conceptos

o

RESISTENCIA

(Poértico estructural)

Siendo este elemento, un gran protagonista de los
sistemas estructurales en la Constructora, se ha
INncluido como contenedor para la palabra XIEN,
aportando al imagotipo una forma original.

Los podrticos son estructuras que comprenden
vigas, columnas y cimientos que son los que
resisten toda la edificacion.

SOLIDEZ

(Percepciéon tridimensional)

Con este concepto se busca proyectar solidez
corporativa a los aliados, proveedores y al cliente
final. Ademas de contar con una tipografia
Extrabold que reafirma ese concepto de solidez y
firmeza.



> Resultado

XIEN

XIEN

ESTRUCTURAS ESTRUCTURAS




> Mockup




Proceso creativo / Fase 3 / Conceptualizacion

Propuesta 2



Proceso creativo / Fase 3 / Conceptualizacion
/ Propuesta 2 > Conceptos

" U

PROMOTORA + CLIENTE + CONSTRUCTORA

(Gema briolette) (Gema baguette) (Gema briolette)

Para esta propuesta hemos optado por un concepto mas fantasioso, reconociendo los distintos protagonistas que hacen posible que se sigan
construyendo estas grandes y pequenas edificaciones. Dentro del imagotipo, la letra X estd formada por 3 gemas, donde la gema superior
representa la empresa Promotora, la gema inferior la Constructora y en el centro la Joya mas preciada, el Cliente.

Hemos visto estas gemas como una analogia, donde las distintas partes son como “joyas preciosas”.



Resultado

xien

estructuras




> Concepto

Cliente

/ Constructora
Promotora /




Mockup




Proceso creativo / Fase 3 / Conceptualizacion

Propuesta 5



Proceso creativo / Fase 3 / Conceptualizacion
/ Propuesta 3 > Conceptos

10O

EXCELENCIA + EXCELENCIA + EXCELENCIA

(Calidad) (Ejecucion) (Personal cualificado)

En esta alternativa hicimos honor al nombre que lleva la Constructora: “XIEN". Por ende se ha incorporado en la
tipografia un Niumero 100 de manera oculta. EI 100 representa la Excelencia en Calidad, Ejecucion y en Personal
culificado.



> Concepto

(Numero 100 oculto)




Mockup




Resultado

X121 X121

estructuras




Sintesis



> Propuestas

XIEN xien X1Z2#

ESTRUCTURAS estructuras estructuras
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